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Cena brutto 0.00 PLN

Cena netto 0.00 PLN

Wykorzystanie zwierzat jako srodka komunikacji marketingowej widzieliSmy w tysigcach spotéw oraz
na tysigcach produktéw zapetniajacych pétki sklepowe. Zakresu tego zjawiska w zaden sposdb nie
mozna ogranicza¢ do stodkich kociakéw, wiewidrek na masle orzechowym czy zubrach na piwie.

Opis
Jak oddziatuja zwierzeta na opakowaniach produktéw

Odwotanie sie do relacji cztowiek-zwierze, wedtug wielu opracowah naukowych, powoduje
zwiekszenie percepcji marki oraz intencji zakupowej. Kluczem do odpowiedniego wypozycjonowania
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marki produktu zywnosciowego lub kosmetycznego, jest projekt etykiety samoprzylepnej z motywem
zwierzecym. Czy musi on by¢ oczywisty, dostowny i realistyczny? Niekoniecznie. Przesledzmy, jak
producent moze wykorzysta¢ mozliwosci drukarni fleksograficznej do stworzenia przekonujgce;j
konsumenta etykiety produktowej.

Motyw zwierzecia na etykiecie samoprzylepnej

Rozwazania tego typu nalezy podjac, jesli produkujemy towar lub sprzet dla zwierzat oraz wtedy, gdy
z zatozenia identyfikacja naszej marki zaktada motyw animalistyczny w logotypie. Moze to wynikac¢ z
nazwy naszej firmy lub konkretnego produktu, ale réwniez z segmentu w ktérym nasze
przedsiebiorstwo sie porusza. Obok opakowania, jak wiemy, etykieta samoprzylepna jest kluczowym
znakiem rozpoznawczym firmy, powinna by¢ wiec zadrukowana wizerunkiem czy grafikg zwierzecia.
Wedle projektu firmy, drukarnia fleksograficzna moze wykona¢ naklejke z grafikg czarno-biatg lub
kolorowg, zwierzak moze by¢ przedstawiony jako piktogram, symbol, kreskéwka lub zupetnie
realistyczne stworzenie. W poligrafii i marketingu funkcjonuje termin ,animal branding” i jest to
gataz szeroko rozbudowana, jako ze odwotuje sie do aspektéw psychologicznych procesu sprzedazy i
przywigzania Klienta do marki. Wszak mozna bardziej lubi¢ koty lub psy, ale nikt nie przyzna sie ze
nie lubi zwierzat! Nawet jesli na etykiecie samoprzylepnej z motywem zwierzecym pojawia sie
rozztoszczony wilk, oddziatuje on na klienta na poziomie atawistycznym. Jesli nie kupi danego
produktu, to drogg marketingu szeptanego, moze opowie 0 nim swoim znajomym.

Przyktady marek z motywem zwierzecia na etykiecie
samoprzylepnej

Podobizna zwierzecia moze znalez¢ sie na etykiecie produktowej w funkcji informacyjnej - np. gdy
porcja miesa okresla grafikg procent wieprzowiny i wotowiny w produkcie. Moze to by¢ wizerunek
szczesliwej kury na opakowaniu jaj, czy etykiety seréw rozrézniajgce owce, krowy czy kozy. Jednak
gtéwnie zwierzeta wykorzystywane sg do zbudowania identyfikacji marki wtasnej. Oto przyktady tych
najstynniejszych:

- krokodyl: marka odziezowa Lacoste

- byk: napéj energetyczny Red Bull; Lamborghini
- zubr: polskie piwo Zubr

- lew: baton Lion; sie¢ kasyn MGM Grand

- krélik: magazyn Playboy

- puma: firma odziezowa Puma

- jaguar: automotive Jaguar

- kon: marka odziezowa Ralph Lauren Polo; Ferrari
- panda: organizacja miedzynarodowa WWF

- lis: przegladarka internetowa Firefox

- wielbtad: papierosy Camel

- ptak: mikroblog internetowy Twitter
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