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Drukarnia Hologramy Sp. z 0.0.
Kosciuszki 5

05-092 Ltomianki

tel. 22 831 16 15

e-mail: info@nalepki24.pl
Otwarte: 8:00 - 16:00

Wybor czcionki na etykiete produktowa

https://www.nalepki24.pl/wybor-czcionki-na-etykiete-produktowa.html

Cena brutto 0.00 PLN
Cena netto 0.00 PLN

Obecnie podstawowym wyznacznikiem zasad dotyczacych cech czcionki na opakowaniach produktu
oraz jego etykietowania, reguluje Rozporzgdzenie 1169/2011 Parlamentu i Rady Unii Europejskiej. W
Polsce weszto ono w zycie w grudniu 2014 i wyposazyto producentéw w bardzo precyzyjne wytyczne
techniczne.

Opis
Regulacje prawne dotyczace czcionki

Rozporzadzenie okresla zbiér poprawnych sposobdéw , dostarczania klientom informacji o produkcie”,
w tym wysokos¢ czcionki. Zgodnie z regulacjami, minimalny rozmiar liter na etykiecie produktowej
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powinien wynosi¢ x = 1,2 mm (x - wysokos¢). Dla opakowan ponizej 80 cm 2 powierzchni,
obowigzuje x = 0,9 mm. Jesli tekst na naklejce bedzie wykonany wersalikami, Zatacznik IV tego
przepisu podaje zwrot ,,Appendix” w nim wymieniony, jako odnosnik. Regulacje te wprowadzajac
nieco zamieszania, jesli produkt bedzie etykietowany z uzyciem czcionek innych niz:

- Times New Roman 8 pkt.
- Verdana 8 pkt.

- Arial 8 pkt.

- MyriadPro 8 pkt.

- DINPro-Light 8 pkt.

Innym problemem jaki napotykajg wytwércy jest ksztatt opakowania trudny to wymiarowania, taki
jak nietypowa sfera lub wielosciany. Zaleca sie, by docelowg wartos¢ x, okresla¢ jako 1/3 powierzchni
bocznej objetej jednym polem widzenia, bez wieczek, denek i nakretek, nadajgca sie do zadruku. W
kazdym niejasnym przypadku z pewnoscig przyda sie opiniowanie etykiety ze strony doswiadczonych
w typografii grafikdw, lub tez instytucji funkcjonujacej pod nazwa System Harmonizacji Opakowah
Spozywczych. W Polsce dziatajg réwniez wyspecjalizowane podmioty zajmujace sie tzw. walidacjg
etykiet produktowych. Zasiegniecie wiedzy ,,u Zrédta” pozwoli przedsiebiorstwu na unikniecie btedéw
technicznych oraz przyspieszenie ogdlnokrajowej unifikacji w tym zakresie, gdyz nie jest ona, na
chwile obecna, w nalezycie zaawansowanym stadium.

Zasady doboru czcionki

Z punktu widzenia czysto informatycznego, najpopularniejszym formatem dla srodowisk Microsoft
oraz Apple (na ktérych zdecydowana wiekszos¢ firm prowadzi projekty reklamowe dla identyfikacji
medialnej), najpopularniejszy rodzaj fontu to OpenType wykorzystujgcy kodowanie Unicode. Font
rozumiemy tutaj jako cyfrowy zapis pisma wgrywany do programu komputerowego jako pakiet
danych o literach i ich odmianach.

Kilkadziesiat lat temu popularnymi fontami byty czcionki szeryfowe (ze skomplikowanymi
ozdobnikami majgcymi zwiekszy¢ atrakcyjnos¢ produktu), takie jak Times New Roman, Courier New
czy Georgia.

Dzis w przewadze jest wykorzystanie czcionek bezszeryfowych (czyli takich bez zaawansowanych
elementéw dekoracyjnych w kroju pisma), najlepiej w stylu zblizonym do typdéw Arial, Calibri,
Helvetica czy Tahoma.

W Srodowisku grafikéw i uzytkownikéw Internetu, za wyznacznik szpetnej czcionki przyjmuje sie
dziecinny Comic Sans - co nalezy traktowac jako przestroge! Przekonujemy sie wiec o tym, ze nie
wszystkie czcionki przeznaczone sg na dang okazje - w tym wypadku do drukowanej etykiety
produktowej czy etykiety marketingowej. Wszystko zalezy od doktadnego zbadania percepcji kroju
pisma ze strony odbiorcy (klienta, konsumenta, inwestora). Moze to by¢ zadanie zaréwno dla dziatu
marketingu, jak réwniez strategii i rozwoju. Jak to powiedziata pewna CEO miedzynarodowego
koncernu ,Musisz ustali¢ czy chcesz sie kojarzy¢ z hawajska koszulg, czy nieskazitelnym
garniturem,,.

Pytania do projektu czcionki

- czym jest etykietowany produkt (branza, cechy podstawowe)

- do kogo produkt jest skierowany

- jaka jest misja marki (warunkuje hasta i slogany)

- co firma chce przekazad (warunkuje ilos$¢ tekstu na naklejce/nalepce)

- czy czcionka bedzie miata odmiany (bold, italic etc.)y

- jakie miejsce bedzie etykietowane (graficzne i materiatowe cechy catego opakowania)
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- jakie bedzie tto etykiety i ozdobniki (warunkuje uzycie czcionek bezszeryfowych lub szeryfowych)

Nietypowe przypadki

Wedtug Rozporzadzenia PE i RUE produkty zawierajgce alergeny powinny by¢ oznakowane w sposdéb
umozliwiajacy szybkie i doktadne zapoznanie sie ze sktadem. Dlatego sktadniki uczulajgce ( orzeszki
ziemne, mleko, gorczyca, ryby, gluten), nalezy umieszcza¢ odmienng od reszty sktadu czcionka.
Moze to by¢ réznica w kolorystyce fontu, inne tto lub opcja pogrubienia.

Dobrag praktykg jest umieszczenie na etykietowanych produktach spozywczych, rzucajgcej sie w oczy
czcionki dla haset odnoszacych sie do biodegradowalnosci, wykorzystania GMO czy glutaminianu
sodu. W przemysle bedg to informacje o napieciu pradu, niezastanianiu wylotéw ciepta czy
tatwopalnosci.
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