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Psychologia koloru w biznesie
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Cena brutto 0.00 PLN

Cena netto 0.00 PLN
Psychologiczne oddziatywanie koloru gra kluczowg role w postrzeganiu produktu przez
konsumentéw. W jaki doktadnie sposdb? Specjalisci projektowania i marketingu poswiecajg solidng
ilo$¢ czasu na opracowanie wptywu koloru na efektywnos¢ etykietowania. ldentyfikacja marki to
olbrzymie zagadnienie z zakresu analizy rynkowej, a rzecz pozornie prozaiczna taka jak barwa, moze

mocno na nig wptywac. Drukowane na etykietach produktowych kolory, czcionki, logotypy i hasta
sprzedazowe, mogg budowad lub niweczy¢ marketingowy sukces producenta.

Opis
Kolory etykiet i ich oddziatywanie
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Zasadniczo rzecz biorgc i trzymajac sie klasycznych zasad projektowania, etykiety produktowe
powinny by¢ dostarczane w kolorze korespondujacym z designem catego opakowania. Wazng rzecza
przy etykietach napojow lub produktéw FMCG jest przezroczysto$¢ samej substancji. Jedli jest to
bezbarwny ptyn, drukowana nalepka ma duze pole do popisu pod wzgledem koloréw i czcionek.
Nalezy jednak zachowac balans miedzy pomystem na niestandardowg etykiete, a przystepnoscia
catosci.

Kolor niebieski

Niebieski to barwa kojarzona z zaufaniem i niezawodnoscia, jak réwniez ze spokojem i
bezpieczenstwem. Jest to zatem jeden z najbardziej popularnych koloréw wykorzystywanych w
etykietowaniu i projektowaniu graficznym. Wigze sie go z lojalnoscia i porzadkiem. Badacze
stwierdzili, ze kolor niebieski jest - generalnie - preferowany przez mezczyzn.

Kolor czerwony

Jeden z najbardziej odwaznych i petnych przestania koloréw w designie jest czerwien. Przede
wszystkim pomaga w odréznieniu produktu opatrzonego taka etykietg, posréd setek innych na pétce
sklepowej. Kolor czerwony wykazuje korelacje z impulsywnymi zachowaniami zakupowymi,
podnieceniem, cieptem oraz stymuluje apetyt.

Kolor pomaranczowy

Pomarancz to barwa kojarzona z odczuciem wewnetrznego ciepta i witalnosci. taczy sie jg réwniez z
podekscytowaniem i obietnicg przygody - to kolor energetyczny. Wykorzystanie pomaranczowego w
grafice zaktada wywotanie pozytywnych asocjacji i przyjemnosci.

Kolor zielony

Wspbdiczesdnie zielen kojarzona jest z ochrong srodowiska, zdrowym zywieniem i etykietami
produktéw ekologicznych. Konsumenci zainteresowani Swiezosciag, ptodnoscig Ziemi i witalnoscig
wybiorg produkty z takimi opakowaniami. Zielony ma tagodzi¢ stany nerwowe i jest kojarzony z
powodzeniem zyciowym.

Kolor zétty

Z6fcieh na etykietach opakowan to najbardziej przyciggajacy uwage kolor podstawowy. Rzuca sie on
w oczy réwniez dzieki mozliwej do osiggniecia w pigmencie intensywnosci barwy. Kojarzona z
serdecznymi, wesotymi emocjami, moze przy nieodpowiednim projekcie graficznym meczy¢ oko.
Koloru zéttego nalezy uzywac z umiarem, aby nie wystapit efekt zniechecenia

Kolor biaty

To bardzo popularna barwa w etykietowaniu produktéw, zaréwno kosmetycznych, medycznych jak i
spozywczych. Kojarzona jest z prostotg i nieskazitelng czystoscia, sktaniajg sie ku niej konsumenci
dbajacy o porzadek i tad. Biel fgczona jest réwniez z dobrymi intencjami, spokojem i niewinnoscia.

Kolor brazowy

Braz réwniez kojarzony jest z ekologicznymi produktami, czesto wystepuje w etykietach
sugerujgcych zwigzek wyrobu z sitami Ziemi. Jest to kolor tgczony z zyciem codziennym,
przewidywalnoscia i pokorg. Kolor brgzowy wywotuje uczucie komfortu i bezpieczehstwa
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Pamietajmy, jak tatwo jest zwies¢ nasz mézg i oko, aby postrzegaty one produkt w zamierzonych
przez marke kategoriach. Okazuje sie, ze nawet ten sam produkt zaserwowany w innych kolorach
opakowania, moze by¢ odmiennie odbierany. Czcionka jest kolejnym waznym elementem, gdyz
etykieta produktowa musi by¢ bezwzglednie czytelna dla konsumenta.

Napisy i ttoczenie na naklejkach nie moze by¢ tez agresywne i meczy¢ oczu. Wszystkie te zmienne

to pole popisu dla marketeréw i brand manageréw - zawazajg one bowiem na sukcesie
sprzedazowym.
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