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Kolor etykiety produktowej - kluczowy wybor

https://www.nalepki24.pl/kolor-etykiety-produktowej-kluczowy-wybor.html

Cena brutto 0.00 PLN
Cena netto 0.00 PLN

Paleta koloréw dostepna w nowoczesnym druku technologicznym, jest praktycznie rzecz biorgc
nieskonczona. W potgczeniu z cechami czcionki czy ksztattem nalepki lub naklejki, sztaby grafikéw,
projektantéw i marketeréw stojg przed skomplikowanym zadaniem.

Opis
Wptyw koloru na handel detaliczny
Na przestrzeni XX wieku prowadzono rozmaite badania z dziedziny psychologii i behawiorystyki,

majgce okresli¢ jak poszczegdlne barwy wptywaja na ludzkg percepcje. Szybko sie przekonano, iz w
handlu i reklamie, kolor to brof o niezwyktej sile. W spoteczefistwach rozwinietych, o zaawansowanej
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komercjalizacji, kolor opakowania lub etykiety produktowej odpowiada za 85 % decyzji zakupowych.
Sposréd tych impulséw konsumenckich az 2/3 to decyzje nieuswiadomione - wynikajg z atrakcyjnego
opakowania produktu spozywczego czy kosmetycznego.

Waznym czynnikiem do uswiadomienia sobie przed wyborem i drukiem etykiety jest to, ze ludzkie
oko potrafi rozrézni¢ kilka milionéw koloréw. Dodatkowo mamy etykiety pastelowe, metaliczne,
porowate, fluorescencyjne czy przezroczyste. Gdybysmy niczym psy Pawtowa reagowali w okreslony
sposdb na kazdy z nich, z pewnoscig popadlibySmy w obted. Nie nalezy okazywad bezgranicznego
zaufania do kojarzonych z barwami reakcji i nastrojéw ludzi - jednak podstawowe zmienne warto
znac.

Etykiety i psychologia koloru

Jak uznali naukowcy z programu Britannica Academic, projektowanie i drukowanie naklejek
produktowych musi czerpac z globalnych wzorcéw kulturowych. Marketerzy musza pamietaé, iz na
réznych kontynentach i w rozmaitych spoteczenstwach kolor czarny nie zawsze niesie asocjacje z
zatobg, a niebieski moze nie wszedzie oznaczac styl biznesowy i zaufanie. Istotny jest tez kontekst,
czyli w skrdécie rodzaj produktu jaki sprzedajemy i etykietujemy, jego grupa docelowa oraz rodzaj
samego opakowania (przezroczysty, matowy, szklany, elastycznos¢ materiatu). Skoro przeciethemu
konsumentowi zajmuje okoto 90 sekund podjecie decyzji poprzez impuls kolorystyczny, warto go
skutecznie zatrzymac.

Naturalnie marki usitujg tak dobra¢ palete kolorystycznag do swoich etykiet produktowych, aby
zbudowad odpowiednie skojarzenia z produktem, tym samym zwiekszajac szanse na ponowny zakup
w przysztosci. W teorii marketingowej méwimy wtedy, iz firma wypozycjonowata sie na rynku
wizualnym w sposdéb konkurencyjny. W sugerowanym Pahstwu powyzej artykule znajdujg sie opisy
poszczegdlnych koloréw podstawowych, w tym miejscu jednak powiemy ktérych barw unikaé przy
drukowaniu etykiety.

- rozowy: moze kojarzy¢ sie z dziecinnoscia, kiczem a nawet zmeczeniem

- jaskrawa zétcien: komunikuje rozdraznienie i zagrozenie

- brazowy: sygnalizuje produkty eko, ale rowniez pasywnos¢ i depresyjnosc
- agresywhnie zestawione czerwienie: kojarza sie z atakiem i porazka.

Kolejng sprawg jest dopasowanie koloru etykiety do tta - czyli catego opakowania produktu, na ktéry
bedziemy drukowang nalepke nanosi¢. Kluczem do efektywnego sparowania tych dwéch elementéw
jest kontrast (rozdzwiek miedzy ,jasnoscig” a ,ciemnoscig) oraz walor koloréw (réznica odcieni).
Wysoki kontrast sygnalizuje konsumentowi wiarygodnos$¢ tekstu na opakowaniu, zmniejsza
zmeczenie oka i jest najbardziej estetyczny. Idgc tym tropem zapamietajmy, ze najlepszy efekt duzy
kontrast sparowany z duzg réznicq odcieni. To oczywiscie indywidualna sprawa kazdej marki, np.
produkty do pielegnacji coraz czesciej uzywajg zunifikowanych waloréw koloru na etykiecie i
opakowaniu. Jednak powyzsze zasady to klasyka gatunku.

Ulubione kolory kobiet

niebieski - 35%
fioletowy - 23 %
zielony - 14%
czerwony - 9%
czarny - 6%
pomaranczowy - 5%
brazowy - 3%
biaty/szary - 1%

Badanie dla Joe Hallock 2003
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Ulubione kolory mezczyzn

niebieski - 57%
zielony - 14%
czarny - 9%
czerwony - 7%
pomaranczowy - 5%
szary - 3%

brazowy - 2%

biaty - 1%
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